'ﬁllrhﬂhmln umgekehri: Infabern Kann Schneider und Werbelachmanmn Malthias Grining sal-
2en ad die Ktk der Kunden an der Billigmascha und werben mit den ROochsipressan. FOT0: THIELE

Idee gegen den Trend

Herrenausstatter wirbt mit Spruch Geiz ist ungeil

HOFGEISMAR. _Gelr (s gedl! ™
und Billeg, billig": Woa die
Kunden dberall mit Sonder-
angeboten und Billigartikeln
:|n|.:l.-|-:-:':-':l worden, hkat der
Hofgeismarer Hermenausstat-
ter Eberhardt & Terbille den

Spiell umpgedrent. Dag G-
seiuili wirks ruehi mlt
Schnfppchen, sonderm  mit

Hibchsipreizen der im Laden

LOKALE

WIRTSCHAFT

erhfltlichen Artikel | Wir sind
e leid, penoa wie unsere Kun-
den. Die Billighetmered glaubd
uns doch keiner mehr”, meint
Inhaberin Karin Schneider.

Deshalb hat sie den allge-
meinen Trend zu  billigen
Lockangeboten umgedmeht -
and wirbt ab sofort mit den
Maximalpreizen - nach dem
Belspiel _Hemd maximal
45 9 Euro”™. Bchneider; .. Dass
wir auch ginstigere Artikel im
Sortiment haben, verstehi sich
von selbst

Damiit seizt die Firma da-
raul, dass die Runden Quall-
tiit, Beratung und dauerhaft
[wire Preise schiiteen. Dunch
stfindige Schnippchenpolitik

Hintergrund
Fast jeder Zweite misstraut billig

Dass Grualitit und Beratung
gerade bed Menschen fiber 45
Jahren hoch im Kurs stehen,
hat auch ecine akiuclle Um-
frage der Zeitschrift Readers
Diipest ergeben,

Demnach warten nur 16
Prozent dieser Zielgropps
peziell auf Sonderverkiule
4 Prozent der Befragien er-

kldrien, dass die vorwiegend

| auf die Gruppe der 15- bis

To-Jihripen Hunden shge-
stimmte . Geiz ist geil”=Poli-
tik nicht ihrem Verstindnis

wiirden die Kunden tolal wer-
unsichert, stellt auch Mallhias
Grining von der Vellmarer
Werbeagentur MGCrafik fest,
die die erste Knmpagne dieser
Art in hordhessen konziplert
hal

Ein Do im Auge sind bei=
dien die Aufschlige auf Waren
preise, die dann durchgestiri-
chen und den Kunden als ver-
meintlicher Rabatt wverkauft
wertden. Das pausenlose Wer-
ben mit Schniippchen verwir-
e letztlich blal. | Wir milssen
nicht pausenlos mit Rabai
werben, wenn unsere Ware

von  Einkaufen enlspreche
oLetztlich steckt hinter
dem Billigangebotl doch nur
srhlechie Qualitil oCleT
MNepp“, zagen 45 Prozent der
Menschen ber 45

das

<LrEnay haben  aar
aufgenommen und aul die
Zielgruppe VikD Ebeer-

hardi& Terbille abgestimmi*®

st dns Resiimes von Matihl-

as Grining von der Werbe-

sgenitur MGrafik, diec das

nieue Koneept entworfen hat
B4

stiindig zu einem verminftigen
Predg=-Leistungavernilinis an-
geboten wird”, begriindet Ka-
rin Schneider ithre Inifiatoee
Auch einige anders Einzel-
hiindlerkollegen in Hofgeis-
mar f[anden die ldee gut
mochien sich aber noch nicht
auf Experimente einlassen.

Aunf zusiitzliche Sonderan-
gebote verzichien will
Eberhgardt&Terbille jedoch
nikchi: Jeweils zum Saisonende
im Winter und Sommer selen
die Sonderangebnote einfach
notwendlg, um die Lager zu
raumen. (TTY)



